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INTRODUCCION

En un escenario donde la presencia digital define
la relevancia de marcas y profesionales,
comprender y aplicar estrategias de marketing
digital se ha vuelto esencial para competir y
destacar. Este curso ofrece una vision integral de
las herramientas, técnicas y tendencias que
permiten  diseflar  experiencias  digitales
efectivas, optimizar la comunicacidon con
audiencias  especificas y  potenciar el
crecimiento de negocios en entornos altamente
dindmicos y conectados.

OBJETIVOS

& Destaca
Profesionalmente

Especializate en marketing digital y
aumenta tus oportunidades en un
mercado donde la demanda crece
mds de 50 % al ano.

7| Aplicade
‘ Inmediato

Implementa  estrategias  digitales
reales en tu trabajo o emprendimiento
y genera resultados rapidos.

O\ casos
= Readles

Aprende con ejercicios practicos de

SEO, campanas en redes vy
contenidos que conectan.

Og Domina las
Herramientas

Conviértete en experto en Google Ads,
Meta, TikTok, Linkedin y automatizacion.

Vision
Integral

Integra SEO, SEM, branding, contenido y social
media en un plan completo de marketing digital.
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ASPECTOS GENERALES
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Online (Microsoft Teams).
Acceso de Accesoa

por vida al videos y archivos
Aula Virtual permanentes

negocios y economia que buscan diferenciarse en el mercado laboral.

l Profesionales de administracion, Técnicos y egresados que quieran
potenciar su perfil digital.

crecer su marca con herramientas

l Emprendedores que buscan hacer
digitales.

deseen especializarse en

l Comunicadores y marketers que
estrategias online.

Disenadores graficos y multimedia
interesados en marketing digital.

privado que necesiten actualizar sus

l Colaboradores del sector publico o
competencias digitales.




BENEFICIOS

—_ | MATERIAL ESPECIALIZADO

D Documentos, videos y ejercicios practicos.

FLEXIBILIDAD

Todas las clases en vivo se resuben a nuestras redes sociales y aula
virtual, para que puedas estudiar a tu propio ritmo.

= CERTIFICACION INMEDIATA

Certificado digital con reconocimiento de la CAMARA DE COMERCIO DE
2 LIMA-Asociado(CCL) y Econodata Soluciones Perd.

ASESORIA DIGITAL

Optimiza tus anuncios en Google, Meta y TikTok y aprende a segmentar
audiencias, ajustar presupuestos y mejorar resultados con guia de expertos.

/=~ | PORTAFOLIO PROFESIONAL

0 I:I[l Crea campanas reales y demuestra us resultados con métricas y dashboards
en tu CV o perfil digital para destacar ante empleadores o clientes.
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TEMARIO

Sesion 3 horas

ECOSISTEMA DIGITAL
® YFUNDAMENTOS

1. Identificar las caracteristicas del entorno
digital actual

. Analizar modelos de negocio digitales exitosos

. Reconocer el customer journey en medios
digitales

. Transformacion digital y nuevos hdbitos de
consumo

. Modelos de negocio: B2B, B2C, C2C, D2C

. Funnel de conversion digital

Buyer personas y customer journey mapping

. Taller practico: Andlisis de ecosistema digitall
de una empresa
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Sesion 3 horas

ESTRATEGIA DE
MARCA DIGITALY
@ PRESENCIA ONLINE

Construir una identidad digital coherente

. Desarrollar estrategias de branding digital

. Gestionar la reputaciéon online

. Arquitectura de marca digital

. Posicionamiento en medios digitales

. Gestion de reputacion online y crisis digitales

. Sitios web optimizados y experiencia de usuario

. Taller practico: Creacion de estrategia de
marca digital
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Sesion 3 horas

CONTENT MARKETING
Y STORYTELLING
@® DIGITAL

Crear contenido de valor y relevante
. Dominar técnicas de storytelling digital
. Planificar y ejecutar calendarios de contenido
. Estrategias de content marketing
. Técnicas de storytelling y narrativa digital
. Tipos de contenido: blog, video, infografias,
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Sesion 3 horas

SEO Y OPTIMIZACION
DE MOTORES DE
® BUSQUEDA

1. Implementar estrategias SEO on-page y
off-page

. Optimizar contenido para buscadores

. Utilizar herramientas de andlisis SEO

. Fundamentos de SEO técnico, on-page y
off-page
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podcasts 5. Investigacion de palabras clave

7. Calendario editorial y planificacion de 6. Optimizacion de contenido y estructura web
contenidos 7. Link building y autoridad de dominio

8. Taller préctico: Desarrollo de estrategia de 8. Taller préctico: Auditoria SEO y optimizacion de
contenidos sitio web

Sesion 3 horas Sesion 3 horas
SOCIAL MEDIA
SEM Y PUBLICIDAD EN MARKETING

® GOOGLE ADS

Crear campanas efectivas en Google Ads

. Optimizar presupuestos y pujas

. Medir y mejorar el ROl de campafnas

. Estructura de cuenta Google Ads
Campanas de busqueda, display y shopping
. Estrategias de pujas y optimizacion de
presupuesto

Extensiones de anuncios y Quality Score

. Taller practico: Creacion y configuracion de
campana Google Ads
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® AVANZADO

1. Desarrollar estrategias especificas por red
social

2. Crear contenido adaptado a cada plataforma

3. Gestionar comunidades digitales
efectivamente

. Estrategias especificas: Instagram, TikTok,
YouTube, Facebook

. Creacién de contenido visual y multimedia

. Community management y gestion de crisis

. Influencer marketing y colaboraciones

. Taller prdctico: Estrategia de soci
marca especifica
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TEMARIO

Sesioén 3 horas

META, TIKTOKY
@® LINKEDIN ADS

1. Configurar campanas avanzadas en Meta y
TikTok Ads

. Utilizar LinkedIn Ads para B2B

. Optimizar segmentacion y creatividades

. Facebook Ads Manager y configuracion
avanzada

5. Instagram Ads y formatos creativos

6. TikTok Business manager y configuracion
avanzada
LinkedIn Ads para marketing B2B

. Segmentacion avanzada y audiencias
personalizadas

9. Taller préctico: Configuracion de campanas en

Meta, Tiktok, y LinkedIn Ads
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3 horas

ANALiTI’CA DIGITALY
MEDICION DE
@® RESULTADOS

Configurar Google Analytics 4 correctamente
. Interpretar métricas clave de marketing digital
. Crear dashboards y reportes de performance
. Google Analytics 4: configuracion y uso
avanzado
. Métricas clave: CAC, LTV, ROAS, CTR,
conversiones
. Google Tag Manager y tracking avanzado
Dashboards en Google Looker Studio
. Taller practico: Andlisis de performance y
creacion de dashboard

Sesién
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Sesién
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3 horas

MARKETING
AUTOMATION Y EMAIL
@ MARKETING

Implementar sistemas de automatizacion
Crear flujos de nurturing efectivos

. Optimizar tasas de conversion por email
. Plataformas de marketing automation
. Email marketing: estrategias y mejores

practicas

. Flujos de nurturing y lead scoring

Personalizacion y segmentacion avanzada

. Taller practico: Configuracion de flujo de

automatizaciéon

Sesién
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3 horas

PLAN DE
MARKETING
@ DIGITAL INTEGRAL

Integrar todos los conocimientos del curso
Crear un plan de marketing digital completo

. Presentar estrategias y obtener feedback
. Metodologia para crear planes de marketing

digital

. Integracién de canales y estrategias omnicanal
. Presupuestacion y cronogramas de

implementacion
Tendencias futuras en marketing digital

. Taller practico: Presentacion de planes de

marketing digital




Experiencia

Marketr Company —
Co-Fundador & Head of
Marketing: desarrollo de
producto, estrategia de
marketing y creacion de
contenidos con IA.

Industrias Generales Choque
EIRL — Jefe de Marketing y
Ventas: implementacion de
estrategias digitales, apertura
de mercados Yy andlisis de
performance.

Continental Travel S.A.C. — Jefe
de Marketing: comunicacion
360°, gestion de marca, eventos

y coordinacion con proveedores.

Me Voy De Vigje S.A.C. — Jefe de
Marketing [ Analista Digital:
campanas publicitarias, andlisis
UX/Ul y gestion de la experiencia
del consumidor.

Latfar S.A.C. — Especialista en
Marketing Digital y Publicidad
Online: planificacion de
contenido, generacion de leads
y email marketing.

DOCENTE

Especialista en marketing con mas
de 8 anos de experiencia en
proyectos, comunicacion  360°,
marketing digital 'y branding.
Integra andlisis de datos,
creatividad e innovacion
tecnoldégica con foco en A
generativa y marketing analytics.
Destaca por su liderazgo adaptable
y trayectoria en construccion de
marcas, direcciobn de equipos vy
estrategias integrales de alto
impacto.

Especializaciones:

Mdster Online en A &
Innovacién (Microsoft)

Programa IA para Creativos
(Microsoft)

Analytics (Meta [ Coursera)

Especializacion en Marketing
Digital & E-commerce (Google /
Coursera )

Estrategias de Marketing Digital

l Especializacion en Marketing
l | Direccién Estratégica (UPC)

Habilidades:

Estrategia y gestion de marca
360°

Performance marketing y
analitica (KPI's, ROAS, CAC, LTV)

de arte

Gestion  agil,  liderazgo vy
capacitacion

Automatizaciébn y  analitica

l IA generativa, UX/ul y direccion
l digital (6A4, Tag Manager, CRM)



HORARIOS (Lunes y Martes)

4 CERTIFICACIONES:

- Certificado en Social Media Ads (13 HORAS ACADEMICAS)

« Certificado en Plan de Marketing Digital (13 HORAS ACADEMICAS)
- Certificado en Analitica Digital (13 HORAS ACADEMICAS)

- Certificado en la Masterclass en Marketing Digital para Empresas (40 HORAS
ACADEMICAS)

ECONODATA

SOLUCIONES PERU

ECONODATA

SOLUCIONES PERU

CERTIFICADO DE NOTAS:

CERTIFICAMOS QUE: . il
Nombres y Apellidos: Alan Edwin Ccahuana Pillaca

ALAN EDWIN CCAHUANA PILLACA

Ha aprobado exitosamente lo MASTERCLASS en:

MARKETING DIGITAL PARA EMPRESAS

Fecha de inicio: 1 de octubre de 2025
Fecha fin: 30 de octubre de 2025

CERTIFICADO
CERTIFICADO

CURSO DURACION NOTA
c ics, Google Ads, Meta Ads,
TikTok Ads, Linkedi ign y Googl SOCIAL MEDIA ADS 13 HORAS 20
Impartido por ECON 1ARA DE COMERCIO DE LIMA,
N
PLAN DE MARKETING DIGITAL 13HORAS 20
ANALITICA DIGITAL 13HORAS 20
MARKETING DIGITAL
Lic. Sadl E. Fernandez V. Econ. Ala P. PARA EMPRESAS AOHORAS 2
Docente del curso Gerente General

Fecha de emision: 30 de octubre de 2025

Enlace de
https://aul

ionesperu.com/mod/customcert/verify_certificate php

PRECIOS

v HORAS
CATEGORIA LECTIVAS (SOL?SR c>E Dc(')llgRES)

CERTIFICADAS

Masterclass 40

*|os precios en Soles mostrados y con descuento no incluyen IGV



https://wa.me/message/GJDLMG42LIAYH1
https://econodatasolucionesperu.com

METODOS DE PAGO

Todos los metodos de pago a nombre de Metodo de pago
- H empresarial a
Alan Edwin Ccahuana Pillaca: X
nombre de
) CTA.BCP Soleses: CTA. interbancaria:
19299471654016 00219219947165401639

N° CTA.de Ahorros: N°CCI:
Banco de la Nacion 04-018-465154

018-000-004018465154-01 q BCP‘

987860778 Cuenta BCP Soles es:
1927130702091
Cuenta interbancaria:

alan.ccahuana.l995@gmail.com
00219200713070209138

o Pal paypal.me/alanzero666

.e. BI N A N C E ID: 957724043

e
alan.ccahuana.l995@gmail.com dt

Codigo Wallet(USDT): 929565891
TAWCWKzZGMVATIGKBPpKNVTACGHB95feqYXM
Red: Tron(TRC20)

CONTACTANOS INFORMACION
© oo DE LA EMPRESA

® /econodatasolucionesperu.com Nombre: ECONODATA SOLUCIONES PERU E.LR.L.
RUC: 20613106431

VISiTAN os Direccion: Jiron Girasol Mz. i Lt. 21 Dpto. 301

Urb. San Francisco de Cayran lera
f /econodata soluciones peru Etapa — San Martin de Porres —
Lima — Peru.

in /econodata soluciones peru i
NUmero: +51 929 565 891

Q @econodatasolucionesperu )
Teféfono: (01)9056022
© /econodata soluciones peru

' /econodatasolucionesperu

£)) /econodatasolucionesperu



https://www.facebook.com/profile.php?id=61558970486400
https://www.instagram.com/econodatasolucionesperu
https://www.youtube.com/@ECONODATASOLUCIONESPERU
https://www.linkedin.com/company/econodata-soluciones-peru
https://econodatasolucionesperu.com
https://www.tiktok.com/@econodatasolucionesperu
https://wa.me/message/GJDLMG42LIAYH1
https://www.twitch.tv/econodatasolucionesperu
paypal.me/alanzero666

